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MARIO CAÑAS/ GUADALAJARA

T
res décadas de constante desa-
rrollo y de ser uno de los grandes 
representantes de producción y 
exportación del mercado mexi-

cano no es cosa fácil, sólo hace falta ver 
las huellas que se han dejado en el camino 
para darse cuenta de ello. Esta vez Honda 
celebra con bombo y platillo 30 años de 
presencia en México.

Desde luego,no podíamos perder la 
oportunidad de celebrar con la marca, por 
esta razón viajamos a Guadalajara, tierra 
de las tortas ahogadas, el mariachi, el te-
quila y –obviamente-- territorio Honda 
para ver su pasado, presente y futuro.

Para los festejos, la casa de Tokio dejó de 
lado los tradicionales discursos y prefirió 
invitarnos a conocer un poco más de su 
historia, además de exhibir lo mejor de 

TRES DÉCADAS EN MÉXICO
Honda está de fiesta

Aún está a tiempo para celebrar con la firma japonesa sus 30 años
de presencia en nuestro país. Una cita que no se puede perder.

su tecnología, la cual va más allá de lo que 
estamos acostumbrados a ver en una mar-
ca de motores, camiones, motos, deporte 
motor y los autos, ¿existe algo más?, la res-
puesta es un contundente ‘sí’.

A través de una muy revolucionaria 
exhibición Honda pone de manifiesto su 
poderío y para arrancar nos acerca --nada 

más y nada menos-- a los bólidos con los 
que ha dejado huella en el deporte motor.

Ahí está el monoplaza con el que el piloto 
Richie Ginther conquistó el Gran Premio 
de México en 1965, dándole a Honda su 
primer triunfo en la F1; no podía faltar el 
monoplaza de Ayrton Senna, con el que 
dominó de la mano de McLaren de 1988 a 

1991, y también el auto con el que la marca 
compite esta temporada con los campeo-
nes Jenson Button y Fernando Alonso.

La muestra de su gama de motocicletas 
es encabezada por la que los llevó al bicam-
peonato con Marc Márquez en la categoría 
reina del motociclismo, MotoGP.

Los vehículos de reciente generación 
presumen sus pieles y ostentan el orgullo 
de ser producidos en México, tales como el 
Fit y HR-V, recién salidos de la nueva planta 
de Honda en Celaya.

Luego de un repaso por sus éxitos, tanto 
nacionales como internacionales, llega 
el momento de acudir a una cita con un 
invitado muy especial: su robot ASIMO, 
el cual es una muestra de las capacidades 
de sus ingenieros  en materia de robótica.

Este carismático robot es una ventana 
a lo que la tecnología nos ofrecerá en el 
futuro. Es capaz de reconocer personas, co-
rrer, subir escaleras, caminar hacia atrás, 
mantener una conversación e, incluso, 
bailar al son del mariachi. Un estuche de 
monerías que nos facilitará la vida en los 
próximos años.

Quienes acudan a las exhibiciones de 
la marca tendrán la oportunidad de ver a 
ASIMO en acción e interactuar con él, algo 
que se convertirá en un recuerdo invalua-
ble, toda vez que ¿cuántas veces es posible 
saludar de mano al futuro?

La fiesta de Honda estará en el Distrito 
Federal hasta el 16 de junio, en el Auditorio 
BlackBerry.  

Para poder asistir visite la página de la 
marca: honda.mx.

PRESENTE, 
PASADO Y 
FUTURO SE 
CONJUGAN 
EN UN 
EVENTO QUE 
ROMPE LOS 
ESQUEMAS

Aniversario

Eléctricos… ¿para cuándo?
TAQUÍMETRO

MEMO LIRA 
Editor / memolira@memolira.com

Esta pregunta me la hacen muy a 
menudo. La verdad es que la energía 
eléctrica almacenada en baterías 
dentro de los autos inicia un despe-
gue frontal para hacerse cada día 
más difundida en el mundo. Si bien, 
no veo que pronto se acabe el motor 
de combustión interna, el motor 
eléctrico ya se usa en varios autos 
de poco volumen y algunas flotillas, 
mucho más en autos híbridos que los 
utilizan en conjunto con motores de 
combustión, la electricidad debe lle-
gar al vehículo cada día más rápida y 
fácilmente. 

Las estaciones de recarga pasarán 
a más de 12.5 millones de los mismos 
en pocos meses, de los cuatro millo-
nes que existen. Así el factor de distri-
bución parece estar en expansión en 
centros comerciales, oficinas y casas. 
El tiempo de recarga en oficinas y ca-
sas parece no ser tanto el problema, 
pues son lugares donde las familias 
pasan varias horas; sin embargo, en 
centros comerciales y lugares públi-
cos aún está por verse la utilidad. 

Al parecer, el tiempo de volver a 
cargar es esencial para lo que viene 
en la industria, será factor clave para 
el éxito, pero aún es débil. A ello se le 
tienen que añadir los procedimientos 
de cobro, accesibilidad a lugares ex-
clusivos en lugares públicos y comer-
ciales, así como las adaptaciones en 
estacionamientos. Es decir, el camino 
aún es largo, pero no imposible, una 
gran ventaja es que en todos los sitios 
donde puede ir un auto hay electri-
cidad, con lo cual la accesibilidad 
energética está garantizada, el punto 
de contacto con el auto y su cobro es 
el factor que debe llegar de manera 
rápida si se quieren masificar. 

¿Para cuándo? Si quiere uno ya lo 
puede comprar, aunque por precio su 
decisión será muy difícil. Veremos si 
el sentimiento de ser verde lo paga el 
cliente, con el tiempo bajará el costo. 
Si quiere ser usuario eléctrico, pero 
usarlo igual que uno de gasolina, 
quizás aún le falten años para tenerlo 
así, pero si se adapta a los periodos de 
carga, estaciones, modifica su garaje, 
entonces ya está listo para usarlo en 
su ciudad.  ¿Entonces? Es realmente 
decisión del cliente y la infraestructu-
ra tiene que crecer, lo que sí es real es 
que existen y funcionan muy bien. 

UN GRAN  
CONOCEDOR  
DEL MERCADO

KIA LES PONE PRECIO

Renault de México   
con nuevo director general.

MARIO ROSSI

H
ace un par de días tuvimos 
la oportunidad de reunir-
nos con el nuevo director 
general de Renault en Mé-

xico, José Luis Montiel Mejía, mexi-
cano por nacimiento y quien con 
su gran amabilidad, personalidad, 
pero sobre todo su profesionalismo, 

nos brindó algunos detalles y parte 
de su estrategia para hacer crecer 
aún más a la compañía francesa en 
nuestro territorio.

Brevemente nos mencionó que 
sus metas son claras: el conoci-
miento de la marca Renault en el 
país es bajo, si bien hay entusiastas 
y adoradores del rombo, también 
hay muchos que no la conocen ni 
a ella ni a sus autos, por ello uno de 
los principales objetivos a traba-

jar es la comunicación; estima que 
30% de los compradores son los 
únicos que la conocen, así que tie-
ne campo fértil. Llegarán nuevos 
modelos y versiones de los ya exis-
tentes para fortalecer la presencia 
de la firma.

Montiel es licenciado en Relacio-
nes Internacionales por la Universi-
dad Nacional Autónoma de México 
(UNAM), fue director general de 
Infiniti México, además de que se 

desempeñaba como director de 
Calidad al Cliente y Desarrollo de 
la red de distribuidores para Nissan 
Latinoamérica y el Caribe. Cuenta 
con más de 15 años de experiencia 
en la industria automotriz.

El nuevo ejecutivo reportará di-
rectamente a Olivier Murguet, vi-
cepresidente senior y presidente de 
la región Américas, quien también 
fuera director general de Renault 
México, de 2008 a 2010.

E sta semana 
KIA anunció 
los precios 

de los tres modelos 
con los que arran-
cará sus operacio-
nes en México.

La firma corea-
na invertirá mil 
millones de dóla-
res en una planta 
en nuestro país, 
generará 10 mil 
empleos, 3 mil 
directos y 7 mil in-
directos, y tiene la 
meta de crear una 
red de 46 concesio-
narios para 2016.

>El sedán Forte, 231,000 a 301,500 pesos

>El SUV Premium Sorento costará desde 367,300 a 556,600 pesos

>El SUV Sportage, 315,500 a 374,100 pesos

José Luis Montiel Mejía, director general de Renault en México.
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NEMESIO DELGADO

R
ecientemente renovada, en 
lo que es su tercera genera-
ción, con una marcha refina-
da, la suavidad y respuesta 
de su V6, y la calidad de sus 

interiores la consolidan en la cima del 
segmento.

La oferta de SUVs medianas en Mé-
xico es bastante abundante. Caracteri-
zadas por equipar un motor potente, y 
en el mejor de los casos con tres filas de 
asientos, la participación de cinco arma-
doras japonesas y dos americanas ofrece 
múltiples opciones, que si bien resultan 
beneficiosas para los posibles clientes, 
pueden también llegar a complicar la 
decisión de compra.  

TOYOTA
HIGHLANDER

UN SUV
QUE IMPONE
Suavidad, equipamiento y un V6
con gran respuesta y bajo consumo.

TERCERA GENERACIÓN
La participación de Toyota está repre-
sentada por la Highlander, la cual hoy 
por hoy presume de ser la más nueva del 
segmento, con la aparición de su tercera 
generación el año pasado. Portadora 
del nuevo lenguaje de diseño de la casa 
japonesa, una gran parrilla y unas líneas 
con mayor definición, cambiaron la dis-
creción de generaciones pasadas por 
una presencia más agresiva, acompa-
ñada por un rediseño interior muy afor-
tunado. Dinámicamente evoluciona al 
venir montada sobre una plataforma 
totalmente nueva, mientras que en el 
apartado dinámico no tiene cambios 
radicales.

Es importante y positivo apuntar que 
todas las versiones, incluyendo la del 
modelo de entrada, vienen equipadas 
por el mismo tren motor, salvo por el diá-

metro de las llantas que en las dos versio-
nes más equipadas son de 19 pulgadas. 

ALTAMENTE RECOMENDABLE
Entendiendo el carácter familiar, de fun-
cionalidad y esparcimiento de este tipo de 
vehículos, la Highlander es un producto 
muy recomendable en todos los aspec-
tos. La suavidad y respuesta del motor 
están en línea con las casi dos toneladas 
de peso, la calidad de marcha es nota-
ble en cuanto a confort y a suavizar las 
irregularidades y eventualidades de los 
caminos, su refinamiento, con una buena 

insonorización de la cabina también, es 
muy bueno, y en carretera me llamó 

la atención la mejora en cuanto al 
control de los movimientos iner-

ciales de la cabina. 
La dirección es suave, lo cual se 

agradece en las maniobras y trá-
fico citadino, aunque es ligera-
mente vaga en carreteras a altas 
velocidades, no compromete la 
seguridad. Sus consumos son 
razonables, bastante sensibles 
en función de las condiciones 
orográficas y el tipo de mane-
jo, el peor promedio en ciudad 
fue de seis kilómetros por litro, 
mientras que en carretera pude 
conseguir en el mejor de los casos 

hasta 14 kilómetros por litro.
En el límite de tamaño, en cuanto a ma-

niobrabilidad y buen desempeño, confor-
me pasaron los días mi convencimiento 
fue mayor, al igual que el sentimiento de 
pérdida cuando la tuve que regresar. Con 

15 mil ajetreados kilómetros de pruebas 
periodísticas en el odómetro, la Highlan-
der probada parecía seguir como nueva.

DE LO MEJOR
Con la sensación de mayor amplitud, 
resultado del techo panorámico, la 

SEMÁFORO

Calidad de mar-
cha/respuesta 
y suavidad del 
motor/diseño 

correcto de los 
interiores/ampli-
tud de la gama.

Mejores ter-
ceras filas de 

asientos/
Más opciones 

de color 

Una transmi-
sión más mo-

derna mejoraría 
consumos..

RIVALES

> Mazda CX9

> Ford Explorer

> Honda Pilot

LOS

5 PUNTOS
A DESTACAR

1. Diseño muy moderno
 y actual.
2. Equipamiento de los mejores
 en su segmento.
3. Gran calidad sobre sus
 rivales.
4. Amplitud en el interior 
 y buena posición de manejo.
5. Los frenos han sido revisados
 y ahora su actuar es muy
 bueno.

percepción de calidad del vehículo es 
patente al ingresar a la cabina. Ocho 
posiciones con gestión eléctrica permi-
ten el ajuste perfecto de unos asientos 
cómodos y amplios, desde los cuales se 
domina el tablero de trazos horizonta-
les con interesantes soluciones de alma-
cenamiento y funcionalidad. 

La ergonomía es sobresaliente para 
todas las plazas --excepto para las de la 
tercera fila de asientos--, notándose el 
esmero en ofrecer un producto pensa-
do en la comodidad de sus ocupantes. 
Adicionalmente, el tacto de los plásticos 
y las líneas de diseño resultan ahora mu-
cho más consensuales estéticamente.

INTELIGENTE Y VERSÁTIL
Disponible en las versiones más básicas, 
con una segunda fila corrida tipo banca, 
nuestro modelo de prueba contaba con 
dos grandes asientos individuales con 
reposabrazos bajo una configuración 
2-2-3. A partir de la segunda banca de 
asientos, éstos son totalmente abati-
bles de manera independiente para un 

espacio de carga muy generoso; adi-
cionalmente, cuenta con un espacio de 
almacenamiento por debajo del piso de 
la tercera fila de asientos. 

Una pantalla táctil de 6.1 pulgadas 
preside el centro del tablero albergando 
las funciones del Sistema de Navega-
ción e Infoentretenimiento, conectable 
con el teléfono celular vía Bluetooth. El 
Sistema de Audio cuenta con 12 bocinas 
e incluye Radio AM-FM, entrada USB 
y Mini Jack, así como reproductor del 
formato MP3. El sistema de aire acondi-
cionado es para tres zonas.

CUBRIENDO ESPACIOS
La flexibilidad de la gama de Highlander 
es de las más amplias, con un modelo 
inicial a partir de 480 mil pesos (LE), 
seguida por el modelo (XLE) de 541 mil 
pesos, nuestro modelo de prueba (Limi-
ted con techo panorámico) de 608 mil 
pesos y (Limited) de 628 mil pesos. 
Cubriendo todos los espacios, me parece 
destacable el precio de entrada tratán-
dose de uno de reciente introducción.

DINÁMICA  Las líneas de esta camioneta denotan un caracter sólido con tintes deportivos.

FUNCIONAL  Las diferentes 
configuraciones de sus asientos 
abatibles optimizan de forma 
notable el espacio del habitáculo.

MUSCULOSA  El frente de este SUV presume del nuevo ADN  de los recientes lanzamientos de Toyota, además de un grupo óptico moderno.

La prueba
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MARIO CAÑAS

L
a afamada obra del Rey León que 
se presenta en la capital del país 
fue el escenario para la presenta-
ción en sociedad del Ford Explo-
rer, un SUV que desde hace más 

de dos décadas ha marcado la pauta en 
su segmento en el mercado nacional e 
internacional, y ahora está de vuelta con 
más fuerza que nunca.

Visualmente, este SUV presume de 
formas muy musculosas que le dan una 
presencia imponente en el camino; sus 
líneas presentan una aerodinámica en-
vidiable, además de una imagen que se 
alinea con los recientes lanzamientos de 
la firma del ovalo azul.

Bajo su maquillaje se esconde un brio-
so motor V6 que le entrega a nuestro pie 
derecho 290 caballos de fuerza y un em-
puje de 255 Lb-pie de torque, el cual está 
acoplado a una transmisión automática 
de seis velocidades. Las paletas de cam-
bios al volante, así como los sistemas de 
frenos, controles de tracción y estabili-
dad, son una promesa de un manejo más 
dinámico con tintes deportivos.

Ford Explorer se llevó las palmas
Con 25 años de historia a cuestas, este SUV vuelve a la carga con un poderoso diseño, 
equipamiento de reciente generación y un motor digno de su linaje.

Por dentro se aprecia la calidad de 
los materiales, así como un buen en-
samble de los mismos, además de que 
Ford le puso toda la farmacia a este 
vehículo en materia de comunicación 
e infoentretenimiento.

Dentro de su equipamiento destaca 
una cámara frontal de 180 grados que 
incrementa sustancialmente la visibi-
lidad del conductor en maniobras con 
poco espacio; además, los conducto-
res se olvidarán de las malas sorpresas 
que representan las llantas ponchadas, 
dado que su nuevo Sistema de Monito-
reo de Presión de Llantas Indivi-
dual muestra la presión de cada 
uno de los neumáticos y, en caso 
de que uno de ellos esté signifi-
cativamente bajo, una luz ver-
de de advertencia se activa.

La pesadilla de estacionar 
un auto de estas dimensiones 
quedó en el olvido gracias al 
nuevo Sistema de Asistencia 
Activa de Estacionado (Ac-
tive Park Assist), que ahora 
cuenta con 12 sensores ultra-
sónicos con nuevas capacidades 
que hacen del estacionarse una tarea 
cada vez más sencilla.

Los nuevos colores en las versiones 
Limited y XLT son un valor agregado 
a la apariencia del revitalizado Ford 
Explorer, cuya renovación llega en el 
momento adecuado para meterse de 
lleno en la pelea por este segmento del 
mercado nacional, toda vez que sus ri-
vales también están exhibiendo 

su armamento por la cima de uno de los 
nichos más competitivos en el mercado. 

La importancia de este SUV para Ford 
está reflejada en sus impresionantes ci-
fras, ya que desde su llegada al mercado 
sus ventas superan las 50 mil unidades 
y estamos seguros que su legado conti-
nuará por la vía del éxito.

n WRC: Rally Italia, 11-14 junio n  Moto GP: Grand Prix Deutschland, 12 de junio.
n F1: Gran Premio de Austria, 21 de junio

Próximas
carreras: 

>Cuatro contendientes al título

Por primera vez habrá cuatro fabricantes que com-
petirán por la victoria en la categoría LMP1, con la 
integración de Nissan este año. 

Los 56 coches y 168 pilotos estarán divididos 
en cuatro categorías: GTE Am, GTE Pro, LMP2 
y LMP1. 

En la clase premier LMP1, se verá una fuerte 
pelea entre cuatro fabricantes, como lo son 
Nissan, Audi, Porsche y Toyota. 

En GT, la batalla será feroz entre Ferrari, 
Porsche y Aston Martin, y estos tres también 
tendrán que lidiar con Corvette. 

Porsche, tras ser el más rápido en las primeras 
pruebas oficiales, afirmó más que nunca su intención 
de recuperar el escalón más alto del podio en las 24 Ho-
ras de Le Mans, pero nada está decidido hasta que no caiga 
la bandera a cuadros. 

> AL  DETALLE:
El Audi marcado con el #2, piloteado por Marcel Fassler, Benoit Treluyer y Andre Lotterer, 
fue el ganador en Le Mans el año pasado, sumando su tercera victoria en cuatro años
y la decimotercera para la marca. 

Deporte Motor

PAOLA GONZÁLEZ

P
or fin, la cuenta regresiva ter-
minó y, tras largos meses de 
espera, este fin de semana se 
disputará la 83 edición de las 
24 Horas de Le Mans. 

La clásica competencia de resistencia 
en La Sarthe se llevará a cabo, como de 
costumbre, en junio del 13 al 14. 

Esta es la carrera de automovilismo de 
resistencia más prestigiosa del mundo 
y reúne a pilotos y equipos de diferentes 
campeonatos nacionales e internacio-
nales. No obstante, algunos obtienen su 
invitación según resultados en otras com-
peticiones del ACO, como la American Le 
Mans Series, la European Le Mans Series, 
la Asian Le Mans Series y Petit Le Mans.

>Este fin de semana se disputará la 83  edición
de las 24 Horas de Le Mans

Presentación

DESDE SU 
LLEGADA AL 
MERCADO
HA VENDIDO
50 MIL 
UNIDADES

de entrada, es decir, con el equipamien-
to de serie, y al entrar encontramos los 
distintivos de BMW: buenos materiales, 
excelentes ensambles, una disposición 
del panel de instrumentos muy ergonó-
mica, así como una gran cantidad de in-
sertos de aluminio que realzan aún más 
el buen estilo y diseño del habitáculo.

Como era de esperarse, el espacio 
ofrece un excelente confort en todas las 
plazas, mientras que sus asientos abati-
bles optimizan el espacio de carga.

Los sistemas de comunicación e in-
foentretenimiento son una maravilla, 
toda vez que ofrecen una enorme can-
tidad de opciones de conectividad para 
los gadgets, sin que esto represente 
un quebradero de cabeza o hacer una 
maestría en ingeniería para sacarles el 
máximo provecho, ya que son muy in-
tuitivos. 

En los tramos de ciudad llevamos el 
Active Tourer en modo confort, y en 
verdad lo es. Su suspensión absorbe de 
forma eficiente las irregularidades del 

camino, una vez en carretera nos dejó 
gratamente sorprendidos el empuje de 
se motor turbo y la precisión de su caja 
de cambios que en todo momento per-
mite llevar un excelente ritmo sin perder 
un ápice de potencia.

En las curvas nos presumió su di-
rección, la cual es muy precisa y lle-
va el auto a donde apunta la mirada, 
además, sus controles de tracción y 
estabilidad mostraron lo mejor de sí al 
sortear obstáculos y caminos sinuosos 
en las que jamás perdió el aplomo, pese 
a que en más de una ocasión tentamos 
los límites de la física.

Los frenos también lucieron y en 
las frenadas de pánico detuvieron el 
auto en pocos metros sin perder la es-
tabilidad, además del plus que ofrece 
la palanquilla del freno de mano elec-
trónico, ya que el copiloto puede frenar 

el coche en caso de que el conductor, 
por alguna circunstancia, no vea 

un peligro en el camino.
Ya de vuelta nos tocó el 
modelo más equipado y 

--como decimos-- con 
toda la farmacia, es de-
cir: asiento eléctrico, 
GPS que nos trajo sin 
desviaciones, 12 al-
tavoces Harman Kar-
don, techo panorámi-
co, Head Up Display, 

entre otras amenidades 
que desde luego elevan el 

costo de este BMW en poco 
más de 100 mil pesos extra, 

pero cuando de lujo se trata ¿quién 
se fija en pequeñeces?

El veredicto es que BMW nos en-
tregó un auto que superó con creces 
nuestras expectativas en cuanto a 
manejo versátil y a lo que pesábamos 
que significaría una tracción delan-
tera, conectividad y un diseño muy 
bien plantado. Sin embargo, el hecho 
de que con cada aditamento se eleve 
el costo del Serie 2 Active Tourer no 
nos acaba de convencer. Su rival, el 
Mercedes-Benz Clase B, está por en-
contrar un rival a su altura. Al final del 
camino, la frialdad de los números en 
ventas expondrá al vencedor.

SERIE 2 ACTIVE 
TOURER Se 
comercializará 
en México con 
un precio de 
arranque de 469 
mil 900 pesos.

La nueva apuesta de BMW llega para ofrecer una alternativa atractiva en el segmento
de los monovolúmenes Premium. 

MARIO CAÑAS/ TEPEJI DEL RÍO

P
ara ser sinceros, nos 
tomó por sorpresa 
cuando escuchamos 
que BMW incursio-
naría en el segmento 
de los monovolúme-
nes, además de que 
su propuesta mon-

taría tracción delantera, con lo que 
negaba mucho del desempeño que los 
ha distinguido a lo largo de los años.

Desde luego, teníamos que mane-
jarlo, por lo que nos lanzamos a ver 
qué secretos escondía bajo su piel el 
Serie 2 Active Tourer.

Serían los caminos de Santa Fe, 
con dirección a Tepeji del Río, los que 
pondrían al descubierto las armas 
con las que llega al mercado nacional 
este vehículo.

Sólo se comercializará en México una 
versión de este Serie 2 Active Tourer, 
con un precio de arranque de 469 mil 
900 pesos, aunque, como es de esperar-
se, existe un universo de posibilidades 
de personalización que hasta el mismo 
agente 007 envidiaría. 

Visualmente, este alemán presume 
de formas muy atléticas que denotan 
el nuevo ADN con el que BMW ha do-
tado a sus recientes lanzamientos. 
El frente destaca por la tradicional 
parrilla de riñón, líneas esculpidas, 
configuración alargada de sus luces, 
entradas de aire que acentúan una as-
piración deportiva, además de ayudar 
a la refrigeración del motor y sistema 
de frenos.

Su perfil es sólido y compacto, por lo 
que se percibe un coche de menores di-
mensiones a las que realmente ofrece, 
con líneas que recorren toda su carroce-
ría otorgándole un look muy emocional, 
que se hace acompañar por un diseño de 
rines realmente atractivo.

La parte trasera presenta una robus-
tez que le da una presencia notable en el 
camino, mientras que la alineación de 
sus grupos ópticos no deja lugar a dudas 
de que se trata de un BMW de reciente 
generación.

Bajo este maquillaje se esconde un 
motor cuatro cilindros 2.0 litros Twin-
Turbo que nos entrega una potencia de 
192 caballos acoplado a una transmi-
sión automática de ocho velocidades, el 
cual es capaz de alcanzar los 100 km/h 
en 7.4 segundos y la promesa de un ren-
dimiento combinado (ciudad y carrete-
ra) de 17.3 kilómetros por litro.     

ENTRE TAMBORAZOS Y RUTAS ALTERNATIVAS
En el primer tramo nos tocó el modelo 

ROMPE EL MOLDE

MOTOR: cuatro cilindros en línea Turbo

CILINDRADA: 1,998 cm3

POTENCIA MÁXIMA: 192 hp a 4,700 rpm

PAR MÁXIMO:  

280 Nm (1,500 rpm –4,600 rpm)

ACELERACIÓN  

0-100 km/h: 7.4 segundos

TRANSMISIÓN:  

automática de ocho velocidades

RENDIMIENTO COMBINADO: 17.3 km/lt

PRECIO: 469 mil 900 pesos

BMW Serie 2 Active Tourer

Ficha técnica

SEMÁFORO

Este es el primer auto de la firma 
alemana con tracción delantera. 

En el Olimpo de los autos 
Premium su único rival es el Serie 

B de Mercedes-Benz. 

Se requiere de una inversión con-
siderable al momento de buscar 

el mayor equipamiento que ofrece 
BMW para este auto.

Lanzamiento



Mazda Churubusco, Mazda Pasión Del Valle, Mazda Pasión Interlomas, Mazda Picacho, Mazda Ral, 
Mazda Ravisa México, Mazda Santa Fe, Mazda Tláhuac, Mazda Zapata, Mazda Zapata Lindavista,

Mazda Zapata Torre Norte

Foto meramente ilustrativa. *Precio de contado en Moneda Nacional, válido para la República Mexicana, sujeto a cambio sin previo aviso.
Incluye IVA e ISAN. Precio referente al Mazda3 sedán i con transmisión manual modelo 2015.

m{zd{.mx

m{zd{3 2015
desde $241,900*

m{zd{oficialmexico

  d
esafiamos 

 lo c
onveNcio

nal

ZOO}
-Z

oo}

08_prMazda3_Financiero-25x32.indd   1 6/2/15   10:54 AM


