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Le presentamos La oferta eléctrica Llega a México, conozca
Su nueva cara de Nissan SUS Precios y versiones
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TAQUIMETRO

¢Quiénes pagaran
por un eléctrico?

El cambio de movilidad en au-
tomoviles del dia de hoy, donde
mundialmente estamos acostum-
brados y tenemos infraestructura
para quemar combustible, a otra
realidad enla que los vehiculos se
muevan con electricidad - ener-
gia que se supone sera el futuro -,
vendra con un gran costo, acom-
paiiado de una dosis de paciencia
e infraestructuras que poco a poco
iran dandose en ciudadesy carre-
teras. Y con los precios con que
estan siendo introducidos en Mé-
xico, también llegan con expecta-
tivas de muy pocos clientes.

Hoy escuchar cuanto cuestan,
nos hace pensar que su masifica-
cion aun esta por darse, hoy pro-
ducirlos es atin bastante caro. Esto
con el cambio de mentalidad del
usuario y el desarrollo de infraes-
tructura para poder moverse en
rutas personales, resultara en mu-
chos aiios, inclusive el cambio de
tributacion donde varios impues-
tos les puedan beneficiar.

Algunos pensaran que lo impor-
tante es que se ha desarrollado la
tecnologia y otros mas que inician
venta, pero su compraresulta
mucho mas onerosa que el ahorro
de combustible, ademas de que la
electricidad no garantiza que no
se contamine al ambiente, pues de
donde vendra ésta es fundamental
parano entrar en circulos viciosos.
Imagine en 50 afios si el parque
vehicular es de gran volumen eléc-
trico, qué haremos para producir
esa electricidad, pues hay muchas
manera de hacerlo.

La férmula parece complicada,
pocos clientes, energia eléctrica
que no contamine y disponible
en trayectos fueray dentro de
ciudades en el momento que se
necesite.

Los pioneros Nissan y BMW, nos
demostraran los primeros pasos...
los que estamos enla industria
llevamos por lo menos una década
esperando el sueiio eléctrico, es-

Con su disefio de nitidez mds per-
filadaysusextraordinarias presta-
ciones, el nuevo BMW X6 afianza
suposicién comovehiculoque per-
mite disfrutar de la conduccién
de una manera especialmente ex-
clusiva. La segunda generacion
del Sports Activity Coupé, del que
ya se vendieron casi 250 mil 000
ejemplares, tiene un estatus espe-
cial entre los modelos X de BMW,

que se explica por su imagen irre-
sistible, fascinantes prestaciones
e innovador lujo. Las dindmicas
proporciones y la fluidez de las li-
neas simbolizan su 4gil maniobra-
bilidad sobre carreterasasfaltadas,
mientras que diversos elementos
de formas robustas indican que
también se trata de un vehiculo
muy versatil, apropiado para la
conduccién sobre pistasde tierra.

Goodyear pone a rodar
a Meéxico con el portafolio

de llantas Dunlop

Como parte de su compromiso por

General Motors de México
hace entrega de donativos

CadillacyFredo & Friendsrealizan
entrega de donativos como parte
de la quinta edicién de la subasta
Oso Fredo & Friends realizada el
pasado mes de mayo, hoy se llevd
acabo la entrega de un do-
nativo por $1,863,458.00

pesosrecaudadosdurante ( o

la subasta de 83 0sos Uni-
cos creados por artistas y
personalidades de Mé-
xico, para apoyar a las
instituciones Hospi-
tal Infantil de Méxi-
co Federico Gomez,

Comedor Santa Marfa A.C., Casa
de las Mercedes I.A.P. y Kadima
A.C., que diariamente trabajan en
favordelanifiezmexicanaensitua-
ciénvulnerable. Cadillac, marcade
lujode General Motors, sesumo
aestacausacreandosupropio
0s0 (que fue subastado en 30
mil pesos) y por medio de una
activacion en redes sociales
donde la gente podia apo-
yar con el hashtag #Ca-
dillacConCausa para
donar $1pesoporcada
mencién en Twitter.

Hyundai Motor Meéxico
excede expectativas de
ventas en su primer mes

ofrecerlasmejoresllantasen el merca-
do mexicano y bajo el lema Let’s Roll,
Goodyear México presento el portafo-
= | lio de productos de Dunlop para auto,

77N . -
. camioneta y camion. Dunlop, marca
-
UweKe
-

peremos verlo crecer.
Lamarca Coreana Hyundai, que firma hace el anuncio de haber
durante mayo inicié operaciones excedidolasexpectativasiniciales
en México, presenta los resulta-  ygenerar 705 ventas.

dosdesuprimermesdeventasen

delacual Goodyear tiene los derechos nuestro pais. Durante suevento ~ VENTASMAYO
= decomercializacién, esreconocida por de lanzamiento el pasado24de =~ HYUNDAIMOTORMEXICO
= suamplia gama de productos de alto abril declar6 que estimaba ge-  GRAND{10 245
rendimientoyultraaltorendimientoa nerar unaventade aproximada- g ANTRA: 210 ,
MEMO LIRA nivel mundial. En este sentido, sumas liderazgo en la industria al con- mente 500 unidades durantesu - 3. 250 unidades

reciente portafolio tiene como obje- tarcon productosde alta calidad
tivo mostrar al mercado mexicano su paradistintos segmentos.
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primer mes en el mercado mexi-
cano, al cumplirse esta fecha, la
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MINI presenta su
variante de cinco puertas

El MINI cinco puertas combina el
manejo divertido que distingue
atodos los vehiculos de la marca
con laimagen inconfundible de sus
modelos, agregando una nueva ge-
neracion mejorada que ofrece mas
posibilidades, gracias asu habitabi-
lidad ampliada.

Ladistancia entre ejes 72 milime-
tros mayor que la del nuevo MINI,
asicomolalongitud delacarroceria
161 milimetros mayor, ofrecen po-
sibilidades adicionales en relacién
conelaprovechamientodel espacio
interior del automdvil. Comparan-
do ese espacio con aquél disponi-
ble en el modelo de tres puertas, los
ocupantes de los tres asientos tra-
seros del MINI 5 puertas disponen
de 15 milimetros mds por encima
de sus cabezasy, ademas, tienen la
ventajade contarcon 61 milimetros
adicionales ala altura de sus codos.
Adicionalmente, también la cajue-
la, que ahora tiene un volumen de
278 litros, es 67 litros mayor que el
compartimientode cargadelmode-
lodetrespuertas.

La versatilidad del automévil
también se debe al respaldo de los
asientos traseros, que se puede
abatir en relacion de 60:40. De este
modo esposible ampliar el volumen
de la cajuela a un maximo de 941
litros.

Cuando se lance al mercado el
nuevo MINI 5 puertas, podrd estar
equipado con uno de cuatro moto-
res provistos de la tecnologia MINI
TwinPower Turbo (rendimiento
combinado de combustible: 5,9 —
3,61/100 km; emisiones combina-
dasdeCO2:136-95g/km).Elpro-
pulsor delMINICooper de 5 puertas
esunmotordegasolinadetrescilin-
dros, que tiene una potencia maxi-
made 136 hp. El motor de gasolina
de cuatrocilindros del MINI Cooper
S de 5 puertas tiene una potencia
de 192 hp. EI MINI Cooper D de 5
puertas tiene un motor diesel de
tres cilindros de 116 hp. Y el MINI
Cooper SD de 5 puertas, por su par-
te, estd dotado de un nuevo motor
diesel de cuatro cilindros de 1,995
cc que tiene una potencia maxima
de170hp.

El instrumento central, tipico
de MINI, incluye ahora mas infor-
macioén y funciones optimizada.
Dependiendo del equipamiento, la
parte central del instrumento esta
ocupada por un display TFT o bien
por una pantalla de color de hasta
8,8 pulgadas, en la que aparecen in-
formacionessobre el usodediversas
funciones del automévil, entre ellas
el aire acondicionado, las funciones
de informacion, entretenimiento,
comunicacion, mapas del navega-
dor, guiado de rutas y, ademas, re-
presentaciones gréficas especificas
de MINIConnected Services.

BMW EfficientDynamics

Menor consumo. Mayor potencia.

[EJ piacer oo conduci

EN BMW LOS 30 DIAS DE JUNIO
SON EL DIA DEL PADRE.

Estrene un BMW hasta por 30 meses sin intereses.
Pregunte a su Distribuidor Autorizado por modelos participantes.

b a. =],

(1'CAT PROMEDIO 0.0% Sin VA Calcutado & 31 de maye de 2014, Para fines informativas v de comparacian, Esta promacion silo s valida

en los Distnbuideres BMW: Momentum, Bavaria, imagen, Autobahn y Manchen. Consulte modelos participantes. Para mayores informes de comisiones,
contratacionas y bereficios del producto, consultas v brmwfs comumig BMW FINANCIAL SERVICES DE MEXICD, S.A de CV. SOFOM ENR,, para su
constitucion y operaciin no requiere autonzacidn de la SHCP ni supenvision de ls CNBY. Vigencia al 30 de junio de 2014, Mantenimisnto Total BMW incluido
hasta por 3 afios & 60,000 ks, lo que suceda primero, Para mas informacion, mminos v condiciones, corsultar www.brmacom.mdmantenimientototalbrw.,
Aplican restricciones. La marca BMW v sus logotipos son marcas registradas de EMW AG y 52 encuentran licenciadas a favor de BMW de Méxco, 3A. de
C.\., ubicado en Paseo da los Tamanndos 100-501, en México, DR




MARIO ROSSI/ SANTABARBARA, CAL.

os encontramos en Santa
Barbara, California, en un
lugar que del lado oeste tie-
ne al Océano Pacifico y del
este una cordillera de mon-
tafias que con suimponente figuraador-
nanelambiente de estabella ciudad.
Lincoln decidi6 hacer el lanzamiento
para la prensa de su pais y la de México
junto con los colegas de Centro Amé-
rica y el Caribe asi como unos cuantos
del Medio Oriente esta importante pre-
sentacion, y digo importante porque
alamarca estadounidense le urgia un
vehiculo familiar con las caracteristicas
estéticas, mecanicas y tecnoldgicas que
tienelanueva MKCylo consiguid.

PORFUERA

Se trata del primer vehiculo disefiado
desde cero en el exclusivo estudio de di-
sefio de Lincoln. Este vehiculo segtinlos
propios ingenieros no comparte prac-
ticamente nada con vehiculos de Ford,
salvo por el tren motor que se empleara
en modelos que estan por llegar al mer-
cado. La carroceria muestra una figura

robustay atlética, personalidad que se
realza por un centro de gravedad bajo
quesetransite en unmanejo mas preciso
yestable en caminos sinuosos.

Enla parte trasera, la distintiva puerta
envolvente combinalaforma con funcio-
nalidad en un disefio fluido, ademas de
que los grupos épticos cruzan de lado a
lado el portén confiriéndole una perso-
nalidad propia y muy bien definida. Los
rines son de 19 pulgadas, pero la version
tope paranuestromercadoincluso lleva-
rade 19, detallequenoshagustado.

PORDENTRO
Elinterior es sumamente comodo, bue-
nos asientos delanteros con ajuste eléc-
tricoymemoras asi como una excelente
visibilidad hacia el exterior. Un panel
de instrumentos ergondmicamente di-
sefiado presenta el singular cambio de
velocidades de Lincoln por medio de
botonessustituyendoalatradicional pa-
lanca, para ofrecerunamplioyatractivo
espacio interior. El volante de direccién
debuta en el MKC. Est4 forrado de piel
Wollsdorfy que proporciona una mejor
sensaciény control.

Losdetallesdel tipode maderavalela
pena citarlos tal cual lo sefiala la firma
ensuboletin: “Las molduras de madera

LINCOLN
MKC 2015

PARA
PRESUMIRLA

genuina, las costuras del panel de las
puertas y el exclusivo tapizado de piel
Bridge of Weir Deepsoft del interior del
vehiculo, acenttian la elegancia de Lin-
coln MKC. Deepsoft es una piel libre de
cromo que se somete a un proceso de
ablandamiento de 16 horas para darle
una sensacion natural y flexible”, sin
dudaun proceso muy interesante.

LACONDUCCION

Recorrimos casi 400 kildmetros entre
autopistas de cuatro carriles de cada
sentido, vias de doble circulacién y ca-
minos de montafia con curvas que nos
permitiero n poner a prueba el muy
buen motor de cuatro cilindros Eco-
Boost (turbo) de 2.3 litros mismo que
logra 285 caballos de fuerza a 5,500
rpmy 305 libras pie de torque a 2,750
rpm; el cual trabaja en coordinacion
con una caja automatica de seis veloci-
dades con modo manual gracias a las
manetas que se encuentran detrds del
volante de direccién. La respuesta al
acelerar es correcta aunque por el poco
kilometraje del tren motor y el mando
del sistema AWD (traccién a las cuatro
ruedas) en algunos momentos se lle-
gaba a sentir que la aceleracién estaba
un poco retardada, pero nada que no

PROPUESTA PREMIUM Lujo, exclusividad

y gran ergonomia en un ambiente totalmente
distinto con un gran quemacocos

y equipamientos de alta tecnologia, marcan
la diferencia al subirse.

LUJO Lincoln MKC ofrece equipamientos
premium enfocados al confort, seguridad
y facilidad de uso.

nosdejaravermdsadelante quellegara
160 km/h es muy rapido y con un gran
silencio hacia el interior del vehiculo.

LASENSACION

Sin duda alguna el Lincoln MKC es un
vehiculo familiar que sube alas grandes
ligas Premium y que busca pelear de
frente con auto como Acura RDX, Audi
Q5 BMW X3, Mercedes Benz GLA e in-
clusoconVolvoXC60. Nosotros creemos
que tiene todos los argumentos para
hacerlo, pero que por dimensionesy
potencias (contralos V6 de algunos de
sus rivales) podria estar un poco entre
un segmento corto a medio Premium
enelsentido estrictamente de medidas.

El precio se anunciard en breve por
parte de Lincoln México, en Estados
Unidos inicia en 35 mil 200 y termina
hasta los 49 mil 900 ddlares, por lo que
en nuestro pais estaremos ya en posibi-
lidades de esperar para finales de julioy
saber correctamente el precio sugerido
por Lincoln de México.

Nuestra recomendacion es que vale
mucho la pena que la vea y maneja ya
que es un buen vehiculo personal y fa-
miliar que cumple con lo que sefiala la
marcaensusveneficiosdemodernidad,
equipamientoy potencia.
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“Nunca antes la bestia fue tan seductora, nunca antes fue tan hermosa”,
Joseph ChamaSrour, director general de Jaguar / Land Rover México.

MARCO ALEGRIA

e presentd en el Autédromo

de los Hermanos Rodriguez

elflamante F-Type Coupé, que

presenta tres versiones: 6 ci-

lindros con 340 hpy el S con
380 hp, pero si lo suyo es la velocidad,
devorard el asfalto gracias al apellido R
yun V8 supercargado con 550 caballos
y500libras pie de torque.

Lagenial develacién de unodelos au-
tomotores mas esperados del afio, el
nuevo, yalavezlegendario F-Type Cou-
pé conto con un espectaculo innegable:
Joseph ChamaSrour, un genio del mar-
ketingyvisionariodelaindustria, arribd
en helicoptero para sorpresay aplausos
delospresentes.

Se trata de uno de los vehiculos que
ha sido desarrollado para impulsar la
leyenda de los autos Jaguar de compe-
tencia; no solo se cre6 para ser una con-
tinuacién delamisma, sino parallevarla
alsiguiente nivel, unanueva generacion
que presume la herencia britanica, un
disefioexcepcional, el pindculodelaex-
clusividad y, por supuesto, desempefio
como nuncaantes.

Apoyado por la tecnologia del alumi-
nio utilizada parala confeccién del cha-
sis,JaguaryLand Rover se han “subido”
alasprestaciones que ésta confiere alos

vehiculos: menos peso —jMucho me-
nos!—, lo que en términos de desempe-
fio se traduce en mejores consumos de
combustible, menor distancia de frena-
do, mayor acel eracién y mejor compor-
tamiento en curvasdurante situaciones
de peligro, todo ello sin dejar de ser un
vehiculo divertido que te permite come-
terycorregirerrores parallevar tuemo-
ciones allimite, yasilo comprobamos.
La pista capitalina se vistio de gala
como si supiera que la realeza estaria
recorriendo su peraltada y su enorme
recta, la cual nos permiti6 imprimir-
le “sabor” a la pista mediante la inyec-
cién directa de combustible sin temor
avaciar el tanque: acelero, freno, giro
y acelero... es asi que clientes, prensa e
invitados VIP pudieron disfrutar de un
evento que continuara brindandoles
satisfaccionesyalegrias, peronose con-
funda, tomar el volante de este felino
puede llevarle a un serio problema de
adiccién jjjDe adrenalina!!!
#ItsGoodToBeBad.

VILLANO DE EXCELENCIA:

Joe ChamaSrour, director general de Jaguar-Land Rover México va de éxito en éxito, inclusive esta
semana lanza la financiera de la marca con BBVA Bancomer. El F-Type muestra su fortaleza.

VERSIONESY PRECIOS

F-TYPE V6 COUPE: 89 mil 900 délares

F-TYPE V6 S COUPE: 114 mil 900 délares

F-TYPE V8 R COUPE: 149 mil 900 délares
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La movilidad 100% eléctrica llega como opcion al mercado mexicano.

NISSAN LEAF 2014,
-VOLUCION D

RICARDO SILVERIO

a evolucion de las nuevas tec-
nologias para la movilidad ha
cobradomuchafuerzaenlatl-
tima década, de pensar como
seria un auto de pilas hasta
comenzaracomercializarlosenelmun-
do; ahora Nissan trae a México el Leaf
totalmente eléctricoquetiene alrededor
de115milunidadesvendidasalrededor
delmundo. Elvehiculo ha tenido un pe-
riododepruebasdesdeel 2011 cuando
se presenté para flotillas privadas y taxi.
Toda nueva tecnologia es cara, eso es
un hecho, y de este punto quiero partir
ya que Nissan de México anuncia que el
Leafse ofertard en 545 mil pesosy porel
momento sélo estard disponible en 18
concesionarias alrededor del pais, mis-
mas que deben tener una determinada
certificacién parapodervenderlos.Enel
casodelosmercadosdondenose oferte
demomento, lamarcatendrdlaposibili-
dad deenenviarloasicomollevarloasus
respectivos servicios.
Existen programas de financiamiento
o arrendamiento pero la marca busca
tener mayores incentivos para poder
reducir el precio, de hecho en la actua-
lidad ya cuenta con una exencién de la
tenencia, ISAN y no verifica al no emitir
gas alguno. Pero el objetivo es eliminar
elpagodelIVAydeducibilidad inmedia-
ta, lo cual podriabajar el precio al rango
delos470 mil pesos.

Disefioy
tecnologia fuera
de lo comun para
un auto citadino

Encuanto alasbaterias el Leaf cuenta
con dos tipos de puertos de recarga que
son doméstica, con la que podremos co-
nectarnuestroautoalacorrientedecasa
porlanoche, aproximadamente 8 horas
para estar al 100 por ciento o con siste-
mas de Recarga Rapida, con los que en
30 minutos tendremos el 80% del total
siestuviera en cero desde un principio.

La amortizacion del costo de compra

Al interior
cuenta con
muchos
elementos de
comodidad
de autos de
segmentos
Premium

A MAQUINA

Ficha técnica

MOTOR: Eléctrico Sincrono con baterias
de iones de litio

POTENCIA: 80kW -107 hp

TORQUE: 187 Ib-pie

VELOCIDAD MAXIMA: 145 km/hr

SUSPENSION

DELANTERA: McPherson

TRASERA: independiente

FRENOS: Disco ventilado en las cuatro
ruedas

SEGURIDAD: Bolsas de aire, frenos
ABS con asistencia de frenada, control
de estabilidad y alerta sonora de
proximidad para los peatones

PRECIO: 545 mil pesos

contralos beneficios al ahorrar en com-
bustible y servicios puede serlento pero
llegara, por ejemplo en un ejercicio de
recorrido de 100 km, un gasolina (cua-
tro cilindros) gastara alrededor de 80
pesos mientras que la opcién eléctrica
sequedaenlos 60 pesos, mientrasquela
recarga de lasbaterias del auto al 100%
puede costarnos dependiendo de la ta-
rifa de la compafiia eléctrica unos 55
pesos. En otras palabras cadakilometro
noscostaria $ 0.34 centavos.

Por otra parte al adquirir un Leaf ten-
dremos dos afios de recargas gratuitas
en los centros publicos mediante una
tarjeta de prepago. Los costos de servi-
ciopreventivo también tendran unbuen
incentivo, ya que los primeros 3 afios o
60 mil km no tendré costo alguno.

FORMUILA 1
La primera impresion

El Gran Premio de Canadé volvié
adar espectaculo paralasegunda
mitad dela carrera, gran parte de
los equiposlleg6 al trazo de Gilles
Villeneuve con mejoras técnicas
pero Mercedes-Benzlo hizo con el
mismo auto de Monaco; equipos
como Williams y Red Bull se mos-
traron fuertes, lo que habladela
importancia del desarrollo delos
monoplazaylo rapido que puede
ser.

El equipo aleman se enfrentd a
problemas de sobrecalentamien-
to, lo que causé pérdida de rendi-
mientoy el posterior abandono de
Hamilton. Cuando esto sucedid
Ricciardo, Vettel, Massa comenza-
ronaacercarse aunque la sorpresa
fue Sergio Pérez quien gracias asu
estrategia de pits tenia opcion de
triunfo. Aunque el volante mexica-
no manifestd problemas en el DRS
yfrenos en las vueltas finales.

Sibien los equipos se acercaron
alapunta, Mercedes-Benz demos-
tr6 que puede ser vulnerable por
un fallo electrénico, el cual estuvo
apunto de dejar aambos pilotos
fuera de competencia. Ferrari por
otra parte dio nuevamente un paso
hacia atras con un auto que no es
competitivo.

Elclimax dela carrera fueronlas
tres ultimas vueltas donde Sergio
Pérez se encontraba en segundo
puesto acercandose a Rosberg aun-
que al final no pudo porque suDRS
no funcionaba bien al igual que los
frenos, esto causo que Ricciardo
Vettel y Massa se acercaran, pri-
mero el australiano dio cuenta de
Checo yMassa de Vettel, con esto el
ataque del brasilefio sobre el mexi-
cano era inminente y hasta claro
por lasuperioridad del Williams.

El problemallegé en la penultima
vuelta donde se conjuntaron malas
situaciones, Pérez tenia que frenar
antes por su problemay ademas
realiz6 unligero movimientoala
izquierda mientras que Massalo
hizo aladerechaen estazonadere-
base causando un espectacular ac-
cidente sin consecuencias pero que
eché aperderla carrerade ambos,
este lance le causé una penaliza-
cion al mexicano de 5 puestos para
el siguiente GP.

El culpable del accidente usted lo
juzgara, pues no existié intension
de ninguno de los dos porlo que
una penalizacion asi, se antoja ex-
cesiva, aligual que la de Max Chil-
ton, quien perdio el control del au-
to enlaarrancada, golpeando a su
compaiiero de equipoy dejandolos
fuera aambos, ;realmente necesi-
taban mas castigo?
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MaZDa3 2074 DESDE S236,900*

Mazda Churubusco, Mazda Pasion Del Valle, Mazda Pasion Interlomas, Mazda Picacho,
Mazda Ral, Mazda Santa Fe, Mazda Tlahuac, Mazda Zapata, Mazda Zapata Lindavista
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Foto meraments llustrativa. *Precio de contado en Moneda Macional, valido para la Repiblca Mexicana, sujeto a cambio sin previo aviso. Incluye VA a ISAM.
Precio referente al Mazda3 sedan’| con transmision manual modedo 2014,



